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Pare stow

wprowadzenia

Dlaczego nie pojechatam na kolejng konferencje marketingowq?
Poniewaz od kilku lat marzytam o zaproszeniu do Torunia grupy dalekich
geograficznie, ale bliskich myslowo oséb. Oséb, ktére — tak jak ja — nigdy
sie w pracy nie nudzq, wiedzq, ze za kazdym wyzwaniem czai sie kolejna
przygoda i rozumiejg hermetyczne branzowe zarty... Krétko méwigc:
pracowniczki i pracownikéw teatralnych dziatdw promocii.

Praca w teatrze jest wyjgtkowa, specyficzna i wymaga niestandardowego
podejscia, stgd pomyst na Teatralne Forum Promocji i Komunikaciji.
Okazato sig, ze potrzebe poznania sig, podzielenia perspektywami i
uwspolnienia doswiadczehn miato o wiele wigcej osdb. Forum byto
pierwszym takim wydarzeniem w Polsce.

Finalnie specjalistki i specjalisci z 34 teatréw z catej Polski przez trzy dni
wspottworzyli program wydarzen forum. Zawigzata sie grupa, ktéra data
sobie site, wiedzg, energig i inspiracje. Poczuli§my sie mocniejsi i pewniejsi.
Udato nam sie umiesci¢ promocje na afiszu. Sformutowali§my postulaty,
stworzyliSmy platforme do komunikaciji i przygotowaliSmy te publikacje.

Znajdujq sie w niej nasze refleksje, analizy, dobre praktyki oraz pomysty
rozwiqzan i usprawnien. Zbiér tekstow pozwala zajrze¢ za kulisy

i zobaczy¢, czym na co dzieh zyjg nasze dziaty. Jest tez zaproszeniem do
dalszej rozmowy o roli promociji i komunikacji w teatrze

Nie bytoby o czym pisaé, gdyby nie pomoc wielu oséb i instytucji. Dzigkuje
dyrektorce Teatru Horzycy, Renacie Derejczyk, za zaufanie i wsparcie,
wspaniale pomocnym osobom z zespotu Horzycy, Ministerstwu Kultury i
Dziedzictwa Narodowego, ktére przyznato mi stypendium z zakresu
upowszechniania kultury, oraz Partnerowi wydarzenia — Wojewbdztwu
Kujawsko-Pomorskiemu - ktére dofinansowato projekt.

Marta Wudarska
pomystodawczyni i koordynatorka Forum
redaktorka publikacii



TEATRALNE FORUM KOMUNIKACJI | PROMOCJI 2025

Spis tresci

Postulaty Teatralnego Forum Komunikacji i Promociji 3
Czynniki wspierajgce promocje premiery 4
Aleksandra Marzyhska, lle moze by¢ dzisiaj milionow w teatrze?.....n. 5
Aleksandra Matecka, Mate miasto, wielka otwartos$é 7
Agnieszka Karpierz, Patac NieSmiertelnosci 9
Zaneta Juszkiewicz, Odkrywanie dziecka w dorostym 1
Marta Wudarska, Pani Gadzet, Inspektor Gadzet?. 13
Sandra Staletowicz, Kim my w ogdle jesteSmy?. 15
Ewa Vedral, Skuteczna promocja spektakli i wydarzen teatralnych...........cccue.. 17
Karolina Zabczak, Pomiedzy komunikacjq a relacjq 19
Pawet Janicki, Dobre praktyki promocyjne teatru 21
Katarzyna Szramko, Szybko, uprzejmie i na temat. 24
Anna Andraka, Relacje z mediami (i relki na Insta) 26

Mateusz Dgbrowski, Ada Sdnger, Jak tworzy¢ skuteczne wideo w social
mediach?. 28

Paulina Popiét, Marta Wudarska, Promocja festiwalu — tipy, triki i trudnosci.......32



TEATRALNE FORUM KOMUNIKACJI | PROMOCJI 2025

Postulaty Teatralnego Forum

Komunikacji i Promocji

e Za ksztatt i charakter dziatah promocyjnych w teatrze odpowiada
dziat promociji/komunikacii (dalej: dziat p/k).

* Promocja jest integralng czesciq funkcjonowania teatru, dlatego
dziat p/k musi dysponowaé odpowiednim czasem i przestrzeniq do
realizacji swoich zadanh. Jego praca nie moze by¢ traktowana jako
drugorzedna.

« Dziat p/k posiada petne kompetencije w obszarze promociji i
komunikaciji. Nie odbiera mu sige uprawnien oraz nie przerzuca na
niego obowigzkéw spoza jego zakresu dziatania.

« W uzgodnieniu z dyrekcjq dziat p/k decyduije o ksztatcie i kierunku
dziatah promocyjnych. W sprawach promocji jego gtos powinien
mie¢ takg samq wage jak gtos tworcodw, a w kwestiach
dotyczqcych promociji spektakli — decydujgcaq.

« Dyrektor deklaruje zaufanie wobec dziatu p/k i wzmacnia jego
pozycje w relacjach z zespotem artystycznym.

¢ Teatr zapewnia okreslony budzet na dziatania promocyjne oraz
wspiera rozwéj kadry dziatu p/k (np. szkolenia, konferencije).

P RoMoc I
PRUMIERY

S inusorel,

o
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Czynniki wspierajace promocje premiery

¢ Na pierwszej prébie dyrekcja przedstawia kompetencje dziatu
p/k, plan i harmonogram dziatai promocyjnych oraz podkresia
konieczno§¢ wspotpracy i rezerwowania czasu na promocije.
Wskazuje na decyzyjnosé dziatu p/k w zakresie kreacii oraz
produkciji plakatu itp.

Po pierwszej probie odbywajqg sie dwa spotkania poswigcone
oczekiwaniom i zasadom komunikaciji: najpierw rozmnowa dziatu
p/k z dyrekcjq, a nastepnie spotkanie dziatu p/k oraz twércéw
(optymalnie: w obecnosci dyrekciji).

Jedna préba w procesie przygotowan do premiery zostaje
przeznaczona na sesjg foto/video oraz inne realizacje innych
dziatan promocyjne — termin tej préoby ustalany jest na
poczgtku pracy nad spektaklem.
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lle moze byé

dzisiaj milionow

w teatrze?

To pytanie, ktére zadat Wiadystaw
Reymont w swojej kultowej powiesci
~Ziemia obiecana”, wcigz powinno
nurtowaé wtadze odpowiedzialne za
kulture. Odpowiedz na nie, podobnie jak
w dziele noblisty, moze by¢ zaskakujgca
- duzo. | to nie tylko w kontekscie liczby,
ale przede wszystkim potencjatuy, jaki
kryje sie w sztuce teatralnej. Wystarczy
spojrze¢ na osiggnigcia Teatru Zagtebia
w Sosnowcu, aby dostrzec, jok wiele
moze on przynieS¢ miastu i regionowi.

Przyktad Teatru Zagtebia doskonale
ilustruje, jak te dwa sektory - biznes

i kultura - moggq sie wzajemnie
inspirowac, wspierac i rozwija¢, tworzqc
unikalng synergig, ktéra przynosi
korzysci zarébwno artystom, jak i lokalnej
gospodarce. Odgrywa kluczowq role w
rozwoju spotecznosci lokalnych,
budowaniu tozsamosci regionalnej oraz
kreowaniu pozytywnego wizerunku
miast i przedsiebiorstw.

Teatr Zagtebia, bedqgcy instytucjq

z ponad 128-letniq historiq, jest nie tylko
miejscem sztuki, ale rowniez waznym
no$nikiem regionalnej tozsamosci.
Zlokalizowany w centrum Sosnowca, od
poczqgtku swojego istnienia byt zzyty

z miastem, aktywnie eksplorujgc jego
historig, najciekawsze miejsca i tradycje.
Jego celem jest odczarowanie
negatywnego wizerunku regionu. Robi to
skutecznie promujgc jego bogatgq,
czesto zaskakujgco fascynujgcq historie
oraz budujgc silng i wspierajgcq sie
spotecznosé.

To podejscie, ktére tgczy sztuke

z edukacjq i akcjami spotecznymi,
podkresla inkluzywnos$¢ i otwartos¢
teatru na réznorodnos¢ odbiorcow.

Waznym aspektem dziatalnosci Teatru
Zagtebia jest jego rozpoznawalnosé

i zasieg medialny. Corocznie odwiedza
go ok. 50 tysiecy widzéw, a komunikaty
docierajq do okoto 150 tysiecy oséb
miesigcznie. Media spotecznosciowe
teatru obejmujg ponad pét miliona
uzytkownikéw rocznie, co Swiadczy

o jego silnej obecnosci i wptywie na
lokalnej i krajowej scenie kulturalnej.
Teatr nie ogranicza sie jednak tylko do
dziatan lokalnych — aktywnie
uczestniczy w polskich i zagranicznych
festiwalach, prezentujgc swoje
spektakle w réznych osrodkach kultury.

To miedzynarodowe zaangazowanie

i rozpoznawalno$¢ sg dowodem na to,
ze kultura moze by¢ narzedziem
promujgcym zaréwno region, jak i samq
instytucje. Jednym z najwazniejszych
krokéw w rozwoju teatru jest planowana
rozbudowa. To symboliczne i
strategiczne wydarzenie, ktére pokazuje,
jak teatr sie zmienia, dostosowujqc do
oczekiwan wspodtczesnych widzow.
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Kluczowym elementem tego rozwoju jest wspdtpraca miedzy teatrem a biznesem.
Decyzja o przystgpieniu do Zagtebiowskiej Izby Gospodarczej oraz Regionalnej Izby
Gospodarczej w Katowicach, a takze petnienie przez dyrektorke teatru funkciji
wiceprezeski sosnowieckiej delegatury RIG, $wiadczy o $wiadomym dgzeniu teatru
do budowania trwatych relaciji z lokalnym srodowiskiem gospodarczym. Jest to
ewenement na skale kraju. Wspotpraca ta promuje instytucije kulturalng, a takze
pozwala na wykorzystywanie potencjatu sztuki jako narzedzia budowania marki,
wzmacniania prestizu i rozpoznawalnosci firm.

Dyrektorka Teatru Zagtebia, dr Iwona Wozniak podkresla, ze taka wspbtpraca jest nie
tylko korzystna, ale i konieczna, aby teatr mogt skutecznie funkcjonowac i rozwijaé
sie. Wspbiczesne przedsigbiorstwa coraz czesciej dostrzegajq wartosci
niematerialne, jakie niesie ze sobqg wsparcie kultury. Sqg to m.in. prestiz, budowa
wizerunku, szacunek czy uznanie. Wspieranie sztuki staje sie wyzszq formq promocji,
ktéra buduje trwate relacje i pozytywny odbiér marki w oczach klientéw i partnerow.
Wsparcie finansowe przekazywane na produkcje wydarzeh artystycznych jest
dtugoterminowe i ma na celu nie tylko podtrzymanie dziatalnosci, ale i rozwdj
instytucji, co przektada sie na wzrost prestizu i rozpoznawalnosci partneréw.
Wspobtczesny mecenat to takze narzedzie do kreowania unikalnej, niestandardowe;j
komunikaciji, ktéra wyrdznia firme na tle konkurenciji.

Takie partnerstwa maijg silny wptyw spoteczny i wizerunkowy, zmieniajgc
postrzeganie miast i regiondw oraz wzmacniajgc ich tozsamos$¢. Mecenat kultury
staje sie innowacyjng formg promociji, wyrézniajgcq firmy na tle konkurenciji

i fgczqcq je z wartoSciami wyzszego rzedu.

Zatem, ile moze by¢ dzisiaj milionéw w teatrze? Odpowiedz brzmi: duzo, a ich
potencjat jest wcigz do odkrycia. W dobie zmieniajgcych sie oczekiwan, takie
podejscie jest innowacyjne i niezbedne, by budowac silne, zintegrowane srodowisko,
ktére bedzie rozwija¢ sie na ptaszczyznach - kulturalnej, spotecznej i gospodarczej.

Aleksandra Marzyniska, Teatr Zagtebia w Sosnowcu
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Mate miasto,
wielka otwartos¢

- SZANIAWSKX, teatr,
ktory mowi do kazdego

Inkluzywne formy komunikacji na
przyktadzie Teatru Dramatycznego
w Watbrzychu.

Watbrzych to miasto o trudnej,
poprzemystowej historii. Przez dekady
funkcjonowat w rytmie kopaln

i zaktaddéw przemystowych, ktére

z czasem zniknety, pozostawiajgc
lokalng spotecznos$¢ w stanie
niepewnosci, w ktébrym potrzeby
kulturalne czesto schodzity na dalszy
plan. Dzi$ liczba os6b mieszkajgcych
w Watbrzychu nie przekracza 100
tysiecy, ale to nie statystyki definiujq to
miejsce. Miastu nadal brakuje
spotecznosci studenckiej oraz szeroko
rozumianego mieszczanstwa — grup,
ktére w innych miejscowosciach czesto
wspottworzg widownig teatralng.

Tym, co wyrdznia Watbrzych, jest jednak
odwaga w definiowaniu siebie na nowo
- rébwniez w obszarze kultury. Teatr
Dramatyczny im. Jerzego Szaniawskiego
jest tego wyrazistym przyktadem. Zespot
tworzqcy te instytucje nie tylko realizuje
odwazne artystycznie spektakle, ale
réwniez prowadzi komunikacje

z publicznoscig w sposéb swiadomy,
wigczajgey i dostosowany do
wspotczesnosci.

Instytucja, ktéra obecnie nazywa sie
SZANIAWSKX, w przesztoSci stata na
krawedzi zamkniecia - na poczqgtku lat
2000 pojawity sie realne plany likwidacji
Teatru w Watbrzychu. Utrzymanie tej
sceny na mapie miasta

Prrele enfka*

Teatr Dramatyczny
im. Jerzego
Szaniawskiego

w Watbrzychu

wymagato odwagi i konsekwenciji, takze
w kontekécie dostownym,
urbanistycznym. Miasto jest
rozciqgniete wzdtuz drogi wojewddzkiej
380, nie posiada zwartego centrum,
klasycznej staréwki do spaceréw ani
zattoczonego punktu przesiadkowego.
To sprawia, ze kazda wizyta w Teatrze
wymaga decyzji i wysitku — nawet jesli
znajduje sig on formalnie

w Srédmiesciu, przestrzennie pozostaje
nieco na uboczu.

Aby dotrze€ do swojej publicznosci,
Teatr postawit nie tylko na bezposredni

i przyjazny sposéb komunikacji — co we
wspodtczesnym Swiecie wydaje sie juz
standardem - ale réwniez na Swiadome
stosowanie jezyka neutralnego ptciowo.
W rzeczywisto$ci zdominowanej przez
androcentrycznq polszczyzne, kazda
decyzja jezykowa nabiera znaczenia
symbolicznego i politycznego. Jezyk
neutralny ptciowo to nie tylko dobor
stéw, lecz sposbdb postrzegania Swiata —
taki, ktéry pozwala kazdej osobie poczu¢
sie dostrzezonq i wiqczongq. Dlatego

w komunikatach SZANIAWSKX uzywane
sq sformutowania, ktére nie wykluczajq
nikogo ze wzgledu na pte¢, tozsamosé
czy ekspresje. 8
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Jednym z narzedzi tej praktyki sq osobatywy — formy jezykowe, ktére zastepujq
klasyczne meskoosobowe lub zefiskoosobowe zakohczenia. To np. ,osoby aktorskie”
zamiast ,aktorzy” czy komunikat (np. przed spektaklem, z prosbq o wytqgczenie
telefon6w) rozpoczety formutq: ,drogie panie, panowie, osoby”. To zmiana subtelna,
ale znaczqca, poniewaz pozwala moéwic o ludziach w sposdb bardziej otwarty.
Cho¢ nie brakuje oporu wobec tych zmian, zespét Teatru traktuje je jako element
trwajqgcego procesu. Nadal wyzwaniem pozostaje konsekwentne stosowanie
feminatywéw - jak ,dramaturzka” czy ,pedagozka” - jednak praca nad tym
kierunkiem trwa i bedzie kontynuowana.

Punktem przetomowym w budowaniu tozsamosci SZANIAWSKX byta zmiana
identyfikaciji wizualnej w 2023 roku. Dotqgd instytucja funkcjonowata jako Teatr
SZANIAWSKI — od nazwiska patrona, Jerzego Szaniawskiego. W 2023 roku zespot
Teatru postanowit zaznaczy¢ swoje wartosci juz na poziomie nazwy. Wprowadzono
wyrdznik niebinarnosci: litera , X" w logotypie symbolizuje otwarto$¢ i zauwazenie
os6b wykraczajqcych poza binarne ramy pfci. Nowa forma — SZANIAWSKX — szybko
wzbudzita emocje. W sieci pojawity sie przeSmiewcze komentarze: ,ten nasz teatr
w sposob obsesyjno-maniakalny zajmuje sig libertyfskimi zboczeniami”. Tego
rodzaju opinie nie wptynety jednak na podjete decyzje. Przeciwnie — staty sie
potwierdzeniem, ze kazda zmiana wywotuje reakcje i ze warto mowic o Swiecie
nowym jezykiem.

Teatr w matym miescie moze by¢ miejscem wielkich zmian. Moze stac¢ sie
przestrzeniq dialogu, w ktérej kazda osoba ma prawo czu€ sig u siebie. SZANIAWSKX
to nie tylko teatr opowiadajqcy historie — to instytucja, ktéra buduje jezyk przysztosci.
Dla kazdej osoby. | dla tych, ktére nie odnajdujg sie w zadnym ,kazda” ani kazdy”.
Bo inkluzywnos¢ to nie chwilowy trend. To kierunek, ktéry ma sens.

Aleksandra Matecka, Teatr Dramatyczny im. Jerzego Szaniawskiego
w Watbrzychu
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Paftac
Niesmiertelnosci

Nietypowe formy promocji
Teatru Nowego Proxima

IDEA I MISJA

Patac NieSmiertelnoéci to niezalezna
organizacja pozarzqgdowa oraz
prywatna inicjatywa artystéw i myslicieli
zwiqzanych z krakowskg sceng
awangardowaq.

Cho¢ miejsce powstato z inicjatywy
cztonkdéw Stowarzyszenia Teatr Nowy,
ktére dziata pod szyldem Teatr Nowy
Proxima, nie jest przestrzeniq stricte
teatralng. Jego istotq jest eksploracja
pogranicza sztuki, nauki i kultury,

z mozliwoécig wiqczania elementow
teatru, ale nie jako gtéwnej osi dziatan.

Patac NieSmiertelnoéci to laboratorium
idei — przestrzen eksperymentalna,

w ktérej sztuka, filozofia, nauka, ciato

i religia splatajq sie w nowe,
nieoczywiste konfiguracje.

NAZWA | FILOZOFIA

Patac z definicji pozbawiony jest funkcji
obronnych, ale wskazuje na bogactwo
i afirmacje zycia. Naszym bogactwem
jest Sztuka, Nauka, Ciato, Filozofia

i Religia. Patac to takze aspiracja — do
reprezentowania idei kultury, rozwoju

i nieustannego poszukiwania.

Naszym prowokujgcym do dziatania
hastem jest nieSmiertelnos¢, na ktoérg
sktadajq sie m.in.

W Krakowie

e Sztuka, ktéra potrafi przetrwac.

e Nauka, ktéra weigz odkrywa.

e Ciato, ktére nieustannie wydtuza
swojq zywotnos¢.

¢ Filozofig, ktéra jest ponadczasowa.

¢ Religia, ktéra sktada obietnice.

To wszystko stanowi impuls do
wydarzen, spotkan i dyskusji. Chcemy
eksperymentéw myslowych, afirmacji
zycia i idei transhumanistycznych.
Chcemy rozméw o reinkarnacji,
medycynie estetycznej i poSmiertnych
awatarach. Chcemy obcowania ze
sztukq, warsztatdbw manualnych

i treningdw dla moézgu. Interesuje nas
piekno zaréwno wewnetrzne, jak

i zewnetrzne; samorozwoj

i przezwyciezanie ludzkich ograniczen
- fizycznych, psychicznych i duchowych.

DZIALANIA | PROGRAM

Patac NieSmiertelnosci to przestrzen,
w ktérej odbywaijqg sie:
e Eksperymentalne warsztaty i kursy.
e Performanse i dziatania sceniczne.
e Spotkania i dyskusje.

10
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e Koncerty, eksperymenty dzwiekowe i wydarzenia muzyczne.
e Klub kolacyjny.

e Projekty kuratorskie i wystawy.

¢ Happeningi i dziatania spoteczne.

UNIKALNOSC PALACU

Patac NieSmiertelnosci jest czyms$ pomiedzy swigtyniq sztuki, laboratorium
badawczym, sceng, pracowniq i filozoficzng kawiarniq — miejscem, w ktérym to, co
intelektualne, zmystowe i duchowe, splata sie w cato$¢. Hasto przewodnie nawiqzuje
do stéw Williama Blake'a: Przesada jest pigknem

DLA KOGO?

Dla artystow, naukowcdw, filozoféw, ludzi kultury, aktywistoéw, lekarzy, sedzidw,
sprzqtaczek, marzycieli i tych, ktérzy czujq, ze wspodtczesne podziaty migedzy
dziedzinami wiedzy i sztuki sg sztuczne i ograniczajqce. Patac NieSmiertelnosci to nie
tylko przestrzen — to ideq, ktéra zyje i zmienia sie razem z tymi, ktoérzy jg wspobttworzq.

Agnieszka Karpierz, Teatr Nowy Proxima w Krakowie
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Odkrywanie
dziecka w
dorostym

Strategie promocji Teatru
Lalek “Pleciuga”

Jak promowaé spektakle w teatrze
lalek? To zadanie wymagajqce
szczegdblnych umiejetnosci. Wprawdzie
tworzymy sztuki dla dzieci, ale to dorosli
kupujq bilety. W zwiqzku z tym musimy
dotrze¢ do uspionego w nich dziecka,
ukrytego pod polewq dorostosci.

tyzeczka po tyzeczce probujemy dostac
sie do wszystkich warstw tego tortu — od
biszkoptoéw ciekawosci, przez krem
poczucia humoru, az po owoce
kreatywnosci.

Staramy sie odnie$¢ do naturalnych
emociji i instynktow, ktore tkwiqg w
kazdym cztowieku, ale z biegiem czasu
troche sq przykrywane przez normy
spoteczne. Naszym odbiorcom
proponujemy spektakle inicjacyjne,
ktére wprowadzajq najmtodsze dzieci
(juz od 6 miesigca zycia) w przestrzen
teatru, doswiadczang wszystkimi
zmystami.

Spektakle dla najnajéw odbywajq sie
w bezpiecznej, kameralnej przestrzeni
sali préb, na miekkiej wyktadzinie,

a maluszki mogq swobodnie wchodzi¢
w interakcje z aktorami.

Tworzenie spektakli dla dzieci to
ogromna odpowiedzialno$¢ wobec
mtodego pokolenia. Poprzez spektakle
teatralne przekazujemy pewien

Teatr Lalek
.Pleciuga”

okreslony sposdb postrzegania swiata
i wartosci, ktére ksztattujg umysty od
pierwszych lat zycia.

W tworzonych przez nas spektaklach
lalkowych odwotujemy sig do takich
wartosci i tematéw jak: bycie sobg,
nieustanna ciekawos¢ swiata,
odpowiedzialnos¢ wzgledem przyrody,
dbanie o relacje oraz asertywnos¢ czy
odkrywanie wtasnej tozsamosci.

Ponadto szlifujemy gust muzyczny

i estetyczny naszych odbiorcow,
pozostawiamy przestrzeh dla wyobrazni,
operujqc nieoczywistymi symbolami i
przedstawieniami postaci czy
przedmiotoéw. Pokazujemy takze
spoteczng odpowiedzialno$¢ tworcodw,
tworzqgc chociazby scenografig i lalki

z surowcoéw wtérnych i materiatow

z odzysku.

Dodatkowq barierg w promowaniu
spektakli dla mtodziezy jest czas -
nowoczesne technologie, zmiana
sposobu percepcji — sprawiajq, ze
propozycje dla mtodych ludzi to
ogromne wyzwanie.

12
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W Teatrze Lalek Pleciuga proponujemy np. spektakl promujgcy tozsamos¢ lokalng
i wiedze o Szczecinie (,Ballada Szczecifska”, rez. Arkadiusz Buszko), ale réwniez
|nnowocyjnq sztuke z wykorzystaniem wirtualnej rzeczywistosci i §wiata gier (,Seed:
Sniezyca”, rez. Przemystaw Zmiejko). Promowanie spektakli w tym przypadku
zaczeliSmy od kampanii wizerunkowej, w ktorej postawiliSmy na hasto: Mtodziez

w Pleciudze! W ten sposéb staralismy si¢ uswiadomi¢ mieszkahcom, ze w naszym
repertuarze posiadamy spektakle dla mtodych ludzi.

Staramy sie rowniez promowac¢ spektakle lalkowe dla dorostych. Stawiamy tutaj
zarébwno na klasyczny teatr formy, ale i na sztuki, w ktérych wykorzystywane sq np.
wizualizacje. Wprowadzilismy ,weekendy dla dorostych” i prébujemy w naszych
widzach stworzy¢ nawyk odwiedzania teatru jako odskoczni od rzeczywistoSci.
Mamy zatem do czynienia z ogromng mieszankg propozycji repertuarowych

i zr6znicowanych grup odbiorcow.

Z tych wszystkich sktadnikéw powstaje plan promocji, ktéry przypomina sktadanie
skomplikowanych puzzli ztozonych z tysiecy elementdw, ale jest to wyzwanie, ktére

budzi ogromnq ekscytacje i nieustanny apetyt na wiecej!

Zaneta Juszkiewicz, Teatr Lalek ,Pleciuga” w Szczecinie

SPERTAKLE DLA DZIECH

grupy odbiorcéw

ektakle inicjacyjne)
1 najnajow)
1 dzieci)

» widz indywidualny

+ grupy zorganizowane
dla dzieci w wieku szkolnym) . =
dla miodziezy)

orostych)

« spektakle
* warsztaty (eduke
(uczestnicy indyr izowane)

* eventy erami
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Pani Gadzet,
Inspektor
Gadzet?

Jakie, skad i po co
- gadzety w teatrze

W Teatrze Horzycy gadzety nie sq
przypadkowymi przedmiotami.
Traktujemy je jako narzedzia pracy

z widzem i jednocze$nie forme
wspotpracy z lokalnymi markami. Kazdy
z nich musi by¢ powigzany z wybranym
spektaklem, wynika¢ z jego tresci lub
atmosfery, a nie funkcjonowac

w oderwaniu od sztuki. To Swiadome
dziatanie, w ktérym spotykajq sie sztuka,
biznes i lokalnos¢.

Swieca ,Marzenia Barbary”

Przy premierze Nocy i dni chcieliSmy
przywota¢ wrazenia Barbary, ktéra stoi
na kwietnej tqce i otrzymuje bukiet
nenufaréw od Jozefa Toliboskiego.
Postawilismy pytanie: jak mogta
pachnie¢ ta chwila? Wspdlnie z matg
torufskg manufakture Melt Me Tender
stworzyliSmy Swiece zapachowaq. Jej
kompozycje oparto na lilii wodnej,
ozonie i konwalii. Swiezo$¢ kwiatéw
przetamaty nuty cyprysu i cedru,

a catos¢ dopetniato zmystowe pizmo.

Melt Me Tender zaprezentowato swojg
marke widzom teatru, a wspotpraca
przyniosta dtugofalowe efekty —
manufaktura rozwinegta sig, otworzyta
sklep w centrum Torunia i otrzymata
wyrdznienie Made in Toruh. Teatr stat sie
miejscem promocji lokalnego rzemiosta,
a gadzet zyskat wymiar wiekszy niz
pamiqgtka.

Herbaty inspirowane Polqg Negri

Przy spektaklu Pola Negri. Fabryka snéw
postawilismy na produkt, ktéry angazuje
kolejny zmyst — smak — i wigze sie

z historiq regionu. Apolonia Chatupiec
urodzita sie w Lipnie niedaleko Torunia.
Wspblnie z torunskqg markg Somm-+
powstaty dwie herbaty. ,Niewolnica
zmystéw” — zielona herbata z jasminem,
nawigzywata do mtodosci aktorki i jej
filmowego debiutu. ,Zakazany raj” —
czarna herbata z czeresniq i kwiatem
pomaranczy — odnosita sie do
hollywoodzkiego okresu Poli Negri.

Widz zabierat do domu nie tylko
wspomnienie spektaklu, ale tez kawatek
lokalnej historii zamkniety w filizance.

Zapach Teatru

Kolejnym projektem byta wspétpraca

z Mo61 Perfume Lab, polskg markg
specjalizujgcq sie w personalizowanych
zapachach. Inspiracjq staty sie
skojarzenia widzoéw: drewno sceny,
migkkie fotele, rozmowy w foyer.
Kompozycja powstata na bazie
cynamonu, rézowego pieprzu, akordu
piernika, patchouli, nut drzewnych

i skérzanych. Dzieki temu powstat
gadzet, ktéry pozwala ,powgchac teatr”,
zanim zacznie sig spektakl. 14
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Brokat festiwalowy

Przy okazji Miedzynarodowego Festiwalu Teatralnego Kontakt postawiliSmy na
gadzet wizualny — bio brokat do twarzy i ciata z Ministerstwa Dobrego Mydta, polskiej
marki tworzqcej naturalne kosmetyki. Zalezato nam, by wymysli¢ co$ kojarzgcego
sig z letnimi festiwalami i lubianego przez mtodych odbiorcéw. Biodegradowalna
mieszanka zostata przygotowana specjalnie dla nas — w kolorach festiwalu.
Widzowie mogli otrzyma¢ brokat wraz z tzw. “karnetem brokatowym”, w ktérego
sktad wchodzit tez wstep na silent disco. Ten karnet wyprzedat sie najszybciej.

Filozofia i praktyka

Za kazdym z tych przyktaddw stoi wypracowane przez kilka ostatnich lat podejscie:
o gadzet wynika z treéci spektaklu/idei wydarzenia,

¢ wspiera lokalne manufaktury i mate polskie marki,

e jest produkowany z poszanowaniem srodowiska,

e przynosi korzysci obu stronom,

e opiera sig na storytellingu, ktéry nadaje mu sens.

Nie chodzi wigc o gadzety, ktére tatwo zamoéwic z katalogu, ktére przyptyng z Chin,
lecz o produkty, ktére angazujq rézne zmysty i opowiadajq historig. To nasza
alternatywa dla masowej produkcji i model odpowiedzialnej wspodtpracy migdzy
kulturq a biznesem. Dzigki niemu teatr staje sie partnerem lokalnych
przedsigbiorcéw, a gadzet staje sie narzedziem budowania wspélnoty i rozszerzania
teatralnego doswiadczenia.

Marta Wudarska, Teatr im. Wilama Horzycy w Toruniu

Swiceca o zapach

Zapach swiecy odtwarzat won, ktérg czutg Bart
kiedy Jézef Toliboski wrgczat jej nenufary. Swiece
specjalnie dla teatru toruriska manufaktura Melt M
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Kim my w ogole
jestesmy?

O kompetencjach
pracownikow teatralnych
dziatlow promociji

Pomimo zréznicowanej struktury
organizacyjnej poszczegdlnych
instytucji, dziaty promociji sytuujq sie
przewaznie zazwyczaj pomigdzy pracg
artystyczng a sprzedazowaq.

Wykorzystujgc wiedzg, specyficzne
umiejetnosci i obycie w medialnym
Srodowisku, ich pracownicy mogq
dostarczac¢ teatrom narzedzia do
skutecznej sprzedazy oraz
konsekwentnej opowiesci o instytucji.

Ich kompetencje i doSwiadczenie na
poziomie koncepcji strategii czgstokro¢
przegrywajq jednak z autorytetami
opartymi na piastowanej funkciji lub
strachu.

Jak ustalilismy w rozmowach
kuluarowych, czujemy go niemal
wszyscy. W napigciu i nagtej
konfrontacji z niemerytorycznym, za to
wywierajgcym nacisk twoércq lub
dyrektorem trudno przypomnie¢ sobie,
kim jestedmy i co tak witasciwie tutaj
robimy.

Dlatego czerpiqgc z pozytywnego
wzmochnienia Forum (o ile wiasciwsze
bytoby tu angielskie stowo
empowerment) oraz prezentowanych
dobrych praktyk postanowitam
sformutowac 10 punktow,
charakteryzujgcych kompetencje
pracownikéw dziatu promociji.

prelegenfka*

Poczgtkowo trudno bedzie, jok sqdze,
wygtosi¢ je na wtasny temat, dlatego tez
sformutowatam zdania w liczbie
mnogiej. Opisujg one konkretngq,
specjalistycznie wyksztatcong grupe
zawodowq, ktéra w moim przekonaniu
wymaga dalszego wzmacniania swojej
pozycji w hierarchicznym swiecie teatru.

Dlaczego, przygotowujgc koncepcje
strategii promocji spektaklu warto
zaufa¢ pracownikom dziatu promoc;ji?
Poniewaz:

1. Znajqg i rozumiejq spotecznos¢ lokalng.

2. Znajq repertuar i rozumiejq miejsce
nowego spektaklu w jego strukturze
narracyjnej i sprzedazowe.

3. Zawodowo poswiecajq sie tworzeniu
marki instytuciji, nie marki osobistej — sq
wobec niej lojalni i grajq do wspolnej
bramki. Nie walczg o wtasny wizerunek.

4. Angazujq sie w proces twoérczy na
innym poziomie emocjonalnym, dzigki
czemu potrafig oddzieli¢ jednostkowe
emocje uczestnikéw procesu od narracji
instytuciji.

16
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5. Posiadajq dostep do danych, pokazujgcych precyzyjnie preferencje odbiorcow
komunikaciji, a takze opinie grup widzéw.

6. Posiadajq wypracowywane latami kontakty z przedstawicielami mediéw i wiedzg,
kogo zainteresuje dany temat.

7. Pasjonujqg sie komunikacjq i marketingiem — uczestniczg w webinarach,
szkoleniach i warsztatach stale podnoszqc swoje kompetencije.

8. Sq w teatrze codziennie, takze w dni niepremierowe. Majq czas*, aby wyciggaé
whnioski i analizowa¢ dane.

9. Wypracowali skuteczne schematy wspoétpracy z grafikami, drukarniami i innymi
dostawcami ustug.

10. tqczq kreatywno$€ z waznymi umiejetnosciami cyfrowymi i wykonawczymi.

*w idealnym $wiecie

Sandra Staletowicz, Teatr Miejski w Gliwicach
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Skuteczna
promocja
spektakli

i wydarzen
teatrainych

Dobre praktyki Nowego
Teatru w Warszawie

Dobrze stuzy nam szczeros§é. Staramy
sie by¢ wierni tozsamosci, ktérg
zbudowalismy. Cho€by tozsamos¢ byta
ciqgtq zmiangq i rozwojem. Mamy trzon
identyfikacji tozsamosciowej: unikamy
sztampy okototeatralnej, np. kurtyna,
maska, jako organizacja jesteSmy
areligijni (sktadamy zyczenia na Nowy
Rok, nie z okazji $wigt religijnych),
unikamy wykorzystywania wizerunku
aktorek i aktoréw, nie chcemy celowo
budowaé marki instytucji gwiazdorskiej
(intencjonalny brak nazwisk czy twarzy
obsady na plakatach), jestesmy
otwarci.

Ta wiernoé¢ ideom nie wyklucza
niekonsekwencji. To wida¢ chocby

w naszej filozofii identyfikacji wizualne;j.
Pozwalamy sobie kierowac sig
ciekawosciq, wybieramy rézne osoby
twoércze do wspbtpracy, siegamy po
rézne stylistyki. To czysta fantazja,
kontrolowana niekonsekwencja.
Kierujemy sie estetyczng spdjnoscig, nie
kodyfikacjq. Uciekamy od schematu.
Pozornie nasze identyfikacje mogq
wydawac sig zbyt réznorodne, odlegte,
nieidentyfikowalne z markq teatru na
pierwszy rzut oka. Faktycznie, wierzymy,
ze udaje nam sig tworzy€ spojny jezyk
wizualny, niejednokrotnie doceniany

i nagradzany w branzowych forach.

Inng podstawq naszego dziatania jest
wiara, ze wszystko idzie lepiej

w towarzystwie. Ogromng wartos¢ daje
tgczenie potencjatdéw, wspdtpraca, nie
konkurowanie. To istotne w szukaniu
platformy wspoétpracy wsréd wiasnej
branzy, ale takze pozornie odlegtych od
siebie partnerstw. Przyktady: wspdlne
dziatania teatréw w Warszawie w
ramach inicjatywy ADESTE (rozwoj
publicznosci) takie, jak Dzien Dziecka

w instytucjach, wzajemne linkowania,
wspodlne akcje znizkowe, polecenia,
wspoblne postulaty i propozycje wobec
organizatora.

Z innych partnerstw warto wymienic

np. z Veturilo (podkreslenie waznego dla
nas gestu rezygnacji z samochodu),
Warsaw Gallery Weekend czy MSN
(sytuowanie sie w kontekscie sztuk) czy
z Fabrykq Kopernik (wafelek Teatralny
dla gosci migdzynarodowego
showcase’u). W kontekscie wspétpracy,
jak i wiasciwie kazdym innym
powtarzamy sobie: wszystko znaczy.
Kazde dziatanie niesie za sobqg
znaczenie, kazde jest wyborem. Staramy
si¢ o tym pamigtac i stosowac te
Swiadomos¢, jak gtéwne kryterium.
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Poszukujemy nowego, w nowych miejscach. Oglgdamy wystawy, czytamy,
rozmawiamy z ludzmi, bierzemy udziat w konferencjach np. Digital Cultures. Polecam
to, jako ciggte poszerzanie wtasnych granic odbioru rzeczywistosci. Bardzo
przydatne w naszej pracy.

Skutecznym narzedziem promociji jest niby oczywiste, dla mnie konieczne — bycie
w kontakcie. Odpowiadanie na kazde, nawet niewygodne pytania, stata rozmowa
z widzami i twércami. Cenngq, obecnie niezbednqg perspektywq w komunikaciji jest
wrazliwosé spoteczna. Widac¢ jg chocby w polityce cenowej: bilety dla osob

z Ukrainy, Biatorusi, stata znizka dla os6b z niepetnosprawnosciami, akcje biletowe
dla dzieci ze Srodowisk defaworyzowanych itp.

Ciekawe przypadki:

Wyjezdzamy rez. Krzysztof Warlikowski — do wziecia udziatu w sesji fotograficznej do
plakatu zaprosilismy publicznosé teatru (potrzebny byt ttum). To pobudzito
zaangazowanie i poczucie uczestnictwa. Wazne sq osobiste historie, wigczajgca
perspektywa uczestnika, strategie storytellingowe. Do dzisiaj trwa akcja odbierania
egzemplarzy ,swojego” plakatu.

Uczta rez. Krzysztof Garbaczewski — stowo nie obraz. Do komunikacji spektaklu przed
premierq uzywalismy tekstéw filozoféw (bohaterowie spektakiu), nie grafik czy zdjeé.
To byta swiadoma decyzja wykorzystujgca pozornie mniej atrakcyjne medium, ale
bazujgca na zmianie nawykéw i zaproszeniu do wejscia gtebiej w Swiat spektaklu.
To moze by¢ tez chwilowa strategia w sytuacji braku innych materiatow.

Tipy dla osoby rozpoczynajqcej prace w komunikaciji:

Weryfikowaé zatozenia, budowaé z wiedzy o kontekstach (praca archeologa,
detektywa, researchera), potem weryfikowaé z rzeczywistosciq pracy nad
spektaklem. Nie frustrowac sig, jesli jest rozdzwigk. Gimnastykowac jezyk, dobrze
poruszac sie w jezyku. Nie sprawdza sie: nasladownictwo, kopiowanie trenddw

Ewa Vedral, Nowy Teatr w Warszawie
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Pomiedzy
komunikacja
a relacja

Sposoby budowania relacji
z widzami w Teatrze
Wspotczesnym

w Szczecinie

Kazda premiera to okazja, by zaprosic
widzki i widzéw do innego $wiata. Ten
Swiat za kazdym razem tworzymy

w teatrze od nowa — dlatego storytelling
wokot premiery wydaje sie czyms$
oczywistym.

Wspbtczesnos¢ i nowe media stawiajg
jednak przed nami wyzwanie: jak
opowiadac o teatrze nie tylko przy okazji
nowej produkcji? Bo poza premierami
jest zycie w teatrze! Wazne jest, by
mowi€ o nim w sposoéb trwaty

i Swiadomy, a zapraszajgc widzéw

w kulisy, wiedzie€, jaki Swiat sie
przedstawia.

W Teatrze Wspobtczesnym w Szczecinie
interesuje nas nie tylko, jak
opowiadamy, ale réwniez, po co to
robimy. Sednem tej opowiesci jest
wizerunek, jaki chcemy budowaé.

Mozemy mowi¢ o nowoczesnej
instytucji, teatrze rodzinnym, zespole
przetamujgcym tabu — ale opowie$¢
tworzona przez dziat komunikacji musi
by¢ spdjna z doswiadczeniem widzek
i widzéw. Wizerunek teatru to wspoélny
wysitek catego zespotu, dlatego
promocja i komunikacja to takze
wspotpraca wewnetrzna.

prelegenfka*

Teatr
Wspétczesny
w Szczecinie

Staramy sie, by nasze komunikaty byty
przede wszystkim wiarygodne

i weryfikowalne. Wierzymy, ze przyjazna,
otwarta instytucja to taka, ktéra opiera
sie nie tylko na transparentne;j
komunikaciji, lecz takze na cyfrowej
dostgpnosci i ofercie skierowanej do
réznych grup odbiorcow.

Inkluzywny teatr to nie tylko wiqgczajgcy
jezyk komunikatéw, ale przede
wszystkim realne dziatania

- zwigkszajgce dostepnos¢, angazujgce
nowych odbiorcéw, zapraszajgce do
wspblnego uczestnictwa. Komunikacja
to proces dwustronny — dlatego

w szczecifiskim Teatrze Wspotczesnym
staramy sie wzmacnia¢ dialog

z publicznoscig.

Nowe media pozwalajg nam z jednej
strony pokazywac teatr od Srodka,
skraca¢ dystans i opowiadaé

o codziennoSci instytucji, z drugiej

- umozliwiajg natychmiastowgq,
bezposredniq interakcje z odbiorcami.
Korzystanie z platform
spotecznosciowych nie oznacza
rezygnacji z tradycyjnych metod
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kontaktu — jak rozmowy bezposrednie, telefon, newsletter czy drukowane materiaty
- to po prostu kolejne narzedzie w wieloletnim procesie budowania relacji.

Zalezy nam na wzmachianiu teatralnej spotecznosci. Dlatego dbamy nie tylko

o jakos¢ jezyka i dostepno$¢ komunikatdéw, ale takze o regularng wspétprace

z lokalnymi grupami i innymi instytucjami miejskimi. Komunikacja to sie¢ relaciji

- nie tylko migdzy widzami a teatrem, ale takze miedzy teatrem a miastem, grupami
spotecznymi, partnerami.

Oprécz autorskich projektéw edukacyjnych i artystycznych czesto zapraszamy do
wspottworzenia wydarzeh osoby spoza instytucji — na przyktad Mtodziezowg

i Seniorska Rade Eksperckq, ktore braty udziat w procesie powstawania spektakli.
Przy teatrze dziata wolontariat i kreatywna grupa Zaplecze Teatralne. Regularnie
organizujemy réwniez spotkania i dyskusje z udziatem publicznosci.

Dla nas skuteczna promocja wydarzeh teatralnych opiera si¢ na relacji i zaufaniu.
Wielokanatowo$¢ i réznorodnos¢ form komunikacji pomagajg nam dotrze¢ szerzej,
ale najwazniejsze jest to, by widzki i widzowie chcieli zosta¢ z nami na dtuzej — nie
tylko przy okazji premiery. Chcemy, aby zawsze czuli sie czesciq naszej opowiesci.
A opowies¢ o Teatrze Wspodiczesnym w Szczecinie byta opowiesciqg o ich teatrze.

Karolina Zabczak, Teatr Wspétczesny w Szczecinie
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Dobre praktyki
promocyjne
teatru

- jak budowaé¢ silng
obecnos$é w spotecznosci
i poczucie, ze teatr

jest ,ich”.

W dzisiejszych czasach promowanie
teatru nie konczy sie na tradycyjnych
dziataniach, takich jak plakaty czy

ogtoszenia w szeroko pojetych mediach.

Nowoczesne podejscie do promocji
instytucji kultury wymaga
zaawansowanej strategii
marketingowej, ktéra bierze pod uwage
réznorodne potrzeby widowni oraz
mozliwo$ci angazowania teatru w zycie
miasta.

Aby dotrze¢ do szerokiego grona
odbiorcoéw, warto korzystac€ z wielu
narzedzi promocji i angazowac sie

w inicjatywy, ktére na pierwszy rzut oka
mogqg wydawac sig niezwigzane

z teatrem. Istotnym elementem takiej
strategii jest rowniez personalizacja
oferty skierowanej do réznych grup
wiekowych i zawodowych.

1. Kontakt z odbiorcami w r6znym
wieku

Jednym z kluczowych elementéw
skutecznej promociji teatru jest dotarcie
do szerokiego wachlarza odbiorcow.

Z jednej strony sg mtodsze pokolenia,
otwarte na nowoczesne formy teatru,

z drugiej — starsi widzowie, cenigcy
klasyke. Warto, by oferta odpowiadata
potrzebom obu tych grup.

Dla mtodszej widowni doskonatym
rozwigzaniem jest wykorzystywanie
mediéw spotecznosciowych oraz
wszelkich nowoczesnych narzedzi
komunikaciji, takich jak aplikacje
mobilne czy platformy streamingowe.
Dzieki nim teatry mogq dotrze¢ do osob,
ktére nie sq regularnymi bywalcami
sceny teatralnej, ale sq otwarte na
nowe do$wiadczenia kulturalne.
Natomiast dla starszych widzéw
istotnym aspektem promociji moze by¢
oferowanie specjalnych znizek,
przedsprzedazy biletéw, a takze
dostosowywanie repertuaru do gustéw
tej grupy odbiorcow.

2. Persondlizacja oferty dla réznych
grup zawodowych

Personalizacja oferty dla
poszczegdlnych grup zawodowych
pozwala dotrze¢ do oséb, ktére inaczej
nie bytyby zainteresowane regularnym
uczestnictwem w spektaklach. Jednym
z przyktaddw moze by¢€ przygotowanie
oferty skierowanej do pracownikéw
wybranych branz, na przyktad sektora
edukacyjnego, medycznego czy
administracyjnego.
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Dla pracownikdéw firm czy instytucji warto zaoferowac znizki na bilety w ramach
tzw. "dnia pracowniczego” w teatrze, zorganizowaé specjalne wydarzenia, takie jak
spektakle zamknigte czy warsztaty, ktére bedq dostosowane do specyfiki danej
branzy.

Tego typu inicjatywy nie tylko przyciggng nowq publicznos¢, ale takze umozliwig
budowanie silniejszych wiezi z lokalnymi srodowiskami zawodowymi. W ten sposéb
teatr moze stac sig czesciq zycia zawodowego i spotecznego pracownikow w
miescie.

3. Teatr "w miescie” — wyjScie poza mury sceny

Jednym z game changer w promociji naszej instytucji, okazato sie wyjscie poza
tradycyjne mury teatru. Teatr, ktéry wychodzi w miasto, zdobywa nowych widzéw,
ktérzy byé moze nie wiedzieli lub nie pamietali o tym, ze w ich mieScie jest teatr.
Udziat w szeroko pojetym zyciu miasta, czgsto pozornie niezwiqzanym z naszq
dziatalnosciqg, pozwala na nawigzywanie nowych kontaktéw.

To doskonaty sposdb na budowanie wizerunku teatru, ktéry jest blisko ludzi i ich
codziennego zycia. Dzigki takim dziataniom mozna dotrze¢ do oséb, ktére na co
dzien nie odwiedzajq teatru, ale poprzez zblizenie kultury do ich przestrzeni, mogq
zainteresowac sig tym, co oferuje scena.
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D. Wspoétpraca z innymi instytucjami kultury

Innym waznym elementem promociji teatru jest wspétpraca z innymi podmiotami
kulturalnymi w miescie. Budowanie sieci wspotpracy pomiedzy teatrami, muzeami,
galeriami, a takze organizacjami pozarzgdowymi czy centrami kultury, umozliwia
przygotowanie wspdlnego kalendarza wydarzeh, ktory utatwia planowanie czasu
wolnego mieszkahcom i przycigga turystow.

Dzigki wspdlnym dziataniom z partnerami z branzy kultury, teatr ma szanse na
wzajemne promowanie si¢ oraz dotarcie do nowych odbiorcéw. Ponadto teatr, ktéry
wspotpracuje z innymi instytucjami, jest postrzegany jako aktywny uczestnik zycia
kulturalnego miasta, co znaczqgco podnosi jego rozpoznawalnose i wptyw na
spotecznos¢ lokalng.

Podsumowanie

Promocja teatru to nie tylko sztuka przyciggania uwagi do przedstawien, ale takze
budowanie dtugotrwatych relacji z publicznoscig. Wazne jest, aby teatr potrafit
dociera¢ do réznych grup wiekowych, zawodowych i spotecznych, dostosowujgc
swojq oferte do ich potrzeb. J

Jednocze$nie teatr, ktéry wychodzi w miasto, uczestniczy w zyciu lokalnym

i wspotpracuje z innymi instytucjami kultury, staje sig integralng czesciq tkanki
miejskiej. Dzieki tym dziataniom, teatr ma szanse sta¢ sie miejscem, ktére nie tylko
bawi i inspiruje, ale takze angazuje spotecznos¢ do aktywnego uczestnictwa w zyciu
kulturalnym.

Pawet Janicki, Teatr Nowy w Zabrzu
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Szybko,
uprzejmie
i na temat

Co robié, by otwierali
maile i pisali. Tipy

z dziennikarskiej
perspektywy

W ciggu 27 lat mojej pracy
dziennikarskiej i redaktorskiej
wielokrotnie otrzymywatam maile
z instytucji kultury zawierajgce
informacje na temat wydarzeh
realizowanych w danej jednostce.

Rzadko jednak zdarzato mi sie
przeczyta€ catg wiadomos€. Dlaczego?

Po pierwsze - bo nie byta dla mnie. Bo
kto$ nie zadat sobie trudu wyszukania

w redakcyjnej stopce oséb zajmujgcych
sie kulturq i uznawat, ze wystanie
informaciji na ogélnego maila, lub na
maila pierwszego z brzegu, zatatwia
temat. Ze kto$ w redakcji z pewnoscig
poniesie wie§¢ o wydarzeniu dalej. Nic
bardziej mylnego..

Po drugie — jesli juz zdarzyto mi sie
zerkng¢ do wiadomosci, to obok zdania
.zapraszamy na koncert [ wydarzenie /
pokaz | wernisaz..” stato zdanie drugie
- .wiecej informaciji w zatgczniku”,

a zatgcznik byt najczesciej w PDF.

W 9 na 10 przypadkdw porzucatam
czytanie w potowie maila..

Po trzecie - jesli juz nadawca trafit na
sezon ogoérkowy, tematéw byto mato
i siggato sie w kofcu po te odtozone
ad acta maile, bywato, ze
przeredagowywanie nadestanej

eatr Polski
w Poznaniu

informaciji na jezyk przyjazny
czytelnikom/stuchaczom trwato réwnie
dtugo, co napisanie informacji wiasne;j.

Kilka sezonéw temu znalaztam sie po
stronie tych, ktérzy komunikaty do
redakcji nadsytajg. | mam nadziejg, ze
doswiadczenia zebrane przez lata pracy
dziennikarskiej i redaktorskiej pozwolity
mi unikngé btedéw (oczywiscie nie
zawsze i nie wszystkich), ktore
komunikacje z redakcjami mogtyby
zaktocic.

Redakcje dostajg gotowe materiaty do
publikacji, przygotowane w przyjaznej
formie i trafiajgce (mam nadzieje)
doktadnie tam, gdzie trafi€¢ powinny.

A redakcje, ktore kontaktujq sie

z dziatem promociji lub bezposrednio ze
mMng Majq najczesciej dwie prosby do
zatatwienia:

- potrzebujq kompletu materiatow
prasowych zwigzanych z wydarzeniem
planowanym lub zrealizowanym

w Teatrze Polskim

- potrzebujq go ,na wczoraj”.
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Otrzymujqg wiec krétkie, zwigzte komunikaty, cytaty realizatoréw do wykorzystania,
dane dotyczqce daty i godziny wydarzenia plus materiaty graficzne. To pakiet
podstawowy. Do tego czasem dochodzi trailer, czasem zwiastun, czasem krotki film
z prob.

Te materiaty otrzymujg najczesciej tego samego dnia, w najszybszym mozliwym
terminie. Bo jeszcze pamigtam, co to znaczy czeka¢ na obiecane materiaty i drze€
przed deadlinem, ze nie dotrq...

Jesli zas - z jakich$ wzgleddw nie jestem w stanie odpowiedzie¢ tego samego dnia
- informuje réwniez o tym. To utatwia obu stronom prace.

Po torunskim Teatralnym Forum Komunikacji Promocji juz wiem, ze wartoscig, ktorej
nie dostrzegatam wczesniej, sq dotqczane do pakietu informacji materiaty
dzwiekowe. Nagrania z préb, ze spotkan, rozmowy z realizatorami lub aktorami,
krétkie ,dzwieczki” do wykorzystania w mediach spotecznosciowych lub na
antenach radiowych mogq sprawié, ze dziennikarz [ redakcja, ktéry nie ma szans
zobaczy¢ wszystkiego, wszedzie, naraz, dostaje od nas mozliwos¢, by o tym
wszystkim jednak poinformowaé.

Katarzyna Szramko, Teatr Polski w Poznaniu
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Relacje
z mediami (i relki
na Insta)

Aby powiedzie¢ o dzisiejszych relacjach
dziatdéw promocji z mediami, warto przez
chwile przyjrze€ sie samym mediom.

A miejscem obserwaciji uczyni¢
komunikacje miejskq, gdzie mato juz kto
chowa sie za ptachtg papierowej gazety
lub trzyma gazete pod pachg, za to
niemal kazdy scrolluje jakies tresci

i wiesci (czyli tzw. content) na ekranie
wiasnego telefonu.

Telefonu, ktéry stat sie gazetq, radiem

i telewizorem w jednym. Telefonu, ktéry
jest zawsze pod rekq (a raczej pod
kciukiem) i ktory drwi sobie z pilnowania
godzin audycji czy daty ukazania sig

w kiosku. Wszystko przeciez mozna
odtworzy¢ w dowolnym momencie.
Wszedzie!

Na przyktad w zbiorkomie. W dodatku na
wtasnych stuchawkach, na wtasnych
warunkach, wedtug wtasnego
widzimisie. To odbiorca tu rzqgdzi — klika

i odtwarza. On akceptuje, subskrybuje,
anuluje, cofa, przywraca... Wro¢! Jesli
kilka zdan temu wkradto sie stowo
Jkiosk” potraktujmy je jako archaizm.

Bo jaki znowu ,kiosk”? Jakie relikty
przesztosci?

Tak, krzykliwy komentarz lub harde
pytanie to tez Swigte prawo odbiorcy.
A ze kazdy odbiorca w kazdej sprawie
moze tez by¢ nadawcq, to juz zupetnie
inna para kaloszy.

I tu znéw sig odzywa telefon, ktéry
przeciez nie tylko dzwoni i pokazuje

prelergren-l-ka*

Teatr Komedia
W Warszawie

Swiat, ale tez go kreuje, montuje,
nagrywa, ulepsza efektami i filtrem.

Halo? Czy jest na sali jaki§ nowy
objawiony McLuhan, ktéry ogarnie to
mozgiem?

| jak w ggszczu przekazéw, przekaznikow,
nowych medialnych okolicznosci swoje
codzienne zadania majg ogarniac
pracownicy teatru zajmujgcy sie
komunikacjqg?

Kiedy$ chcqc zawiadomi¢ swiat

o premierze teatr przygotowywat afisze,
plakaty, informacje prasowe, realizowat
préby dla mediéw. Dzi$ to za mato, a na
pokazy medialne nieraz nie ma kogo
zapraszag, bo redakcje tng koszty
ludzkie i wszelkie inne, z pierwszefistwem
cieC w kulturze.

Z jednej wiec strony jako teatralne
zespoty PR mamy dzi$ zdecydowanie
trudniej, bo ciezko o medialne
zainteresowanie teatrem w ogole,

a z drugiej - teatr, jak nigdy wczesniej,
posiada przeciez wtasne media i kanaty
informacyjne.
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Dziatamy wigc na Facebooku i Instagramie, a nawet — na TikToku albo Linkedinie.
I to wtasnie tam (stety, niestety) wktadamy najwigcej pracy.

A zatem robimy posty, trailery, teasery, rolki, podcasty, wrzucamy relacje z uktonéw.
Weciqz ,przerzucamy” relacje innych i ciggle co$ ,szerujemy”, linkujemy, oznaczamy,
odpowiadamy na komentarze. A zeby mie€ dobre obrazki realizujemy nie tylko
zdjecia spektakli, ale cate sesje zdjeciowe, bo przeciez w kulturze scrollowania obraz
ma moéwi¢ wszystko. No chyba, ze chodzi o recenzje — wtedy lubimy czytag,
zwtaszcza, kiedy nas chwalq.

Jakie dobre rady i dobre praktyki poleci¢ dzisiaj teatrom w zakresie relacji

z mediami? R6bmy swoje, prébujmy nadqzyé, wykorzystujmy nowe (nie)mozliwosci,
szanujgc poczciwe ,stare” media. Bo niezaleznie od naszych multifunkcyjnych
smartfonéw to wtasnie zapowiedz spektaklu w telewizji czy w papierowej gazecie
cieszy nas najbardziej. A takze trafia najszerzej (kazdy medialny tytut ma swoje
zasiegi online), nie tylko do naszej banki.

| jeszcze — nawet jesli nie zawsze nam to pasuje — zachowuje proporcje migdzy
informacjq a reklamaq, miedzy krytykq a autolaurkg, migdzy tym, o co zapytamy my
sami, a o co zapyta dziennikarz. Lub co szczerze i rzetelnie napisze. Pracujemy

w teatrach, w instytucjach publicznych, to jako§ zobowiqgzuje.

Anna Andraka, Teatr Komedia w Warszawie
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Jak tworzyé
skuteczne wideo
w social
mediach?

Dobre praktyki na
przykiadzie Teatru
Wybrzeze i Teatru
im. Wilama Horzycy

Pionowe wideo i deficyt uwagi w epoce
mediow spotecznosciowych

Jeszcze kilkanascie lat temu pionowe
wideo uchodzito za amatorskie,
nienaturalne i niedostosowane do

profesjonalnych standardéw filmowych.

Tymczasem dzi$ to wiasnie ten format
dominuje cyfrowe feedy, a jego historia
jest przyktadem tego, jak technologia

i nawyki uzytkownikéw wzajemnie sie
ksztattujq.

Poczqtek rewolucji przyniést Snapchat,
uruchomiony w 2011 roku jako prosty
komunikator. Przetom nastqgpit dwa lata
pbzniej wraz z wprowadzeniem funkcji
Stories, umozliwiajgcej publikowanie
krétkich materiatow w formacie 9:16

— pionowym, zgodnym z naturalnym
sposobem trzymania telefonu. Sukces
formatu okazat sig¢ na tyle
spektakularny, ze w 2016 roku
Instagram wprowadzit wiasne Stories,
rozpoczynajgc nowy etap w ewolucji
medidéw spotecznoSciowych.

Kolejnym kamieniem milowym byt
globalny debiut TikToka. Aplikacja,
ktéra wystartowata w 2017, juz w 2019
roku przekroczyta miliard pobran.
Mechanizm For You Page, potqczenie
muzyki, wyzwan i wiralowych trendéw

Pprelegent *

Teatr im.
Wilama Horzycy
w Toruniu

sprawity, ze krétkie pionowe filmiki staty
sig¢ ,ztotym standardem” wspotczesnej
komunikaciji.

W 2020 roku Instagram wprowadzit
Reels, Facebook dodat wtasny format
krétkich wideo, a YouTube uruchomit
Shorts. Poczgtkowo spotykaty sie one
z dystansem odbiorcéw, jednak z
czasem staty sig integralng czesciq
cyfrowego ekosystemu, generujgc
ogromne zasiegi i przyciqgajqc
reklamodawcow.
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Uwaga w erze scrollowania

Dynamiczny rozwdj krétkich form wideo to nie tylko zmiana technologiczna, lecz
takze poznawcza. Media spotecznosciowe oparte na pionowych filmach dziatajq jak
mechanizm nagrody — kazdy kolejny klip to zastrzyk nowosci, a wiec rowniez
dopaminy. Badania University of California w Irvine wykazaty, ze §redni czas
koncentracji na jednym zadaniu skrécit sig z 150 sekund w 2004 roku do zaledwie

47 sekund w 2023 roku. Z kolei dane z badania Microsoftu pokazujq, ze od 2000 roku
przecietny czas uwagi spadt z 12 do 8 sekund — mniej niz symboliczne ,9 sekund”
przypisywane ztotej rybce.

Na platformach spotecznosciowych kluczowe stajq sie pierwsze trzy sekundy — tzw.
attention hook. Analizy Facebooka wskazujq, ze jesli uzytkownik obejrzy materiat
przez minimum 3 sekundy, istnieje 65% szans, ze dotrwa do 10 sekund i 45% szans,
ze obejrzy 30 sekund. To oznacza, ze twércy majg dostownie chwilg, by zatrzymaé
odbiorce i sktoni€ go do dalszej interakciji.

Generacja Z potrafi utrzymaé koncentracje srednio przez 8 sekund, Millenialsi

— przez okoto 12. Paradoks polega na tym, ze mimo krétszych okreséw skupienia,
spedzajq oni w mediach spotecznosciowych bardzo duzo czasu. Uzytkownicy
TikToka poswigcajqg aplikacji Srednio 95 minut dziennie, co odpowiada obejrzeniu
od 170 do 270 filmikéw pod rzgd. Oznacza to, ze problemem nie jest brak uwagi,
lecz jej rozproszenie i fragmentaryzacja - przechodzenie od bodzca do bodzca
w btyskawicznym tempie.

Podczas naszego wystgpienia przedstawiliSmy dobre praktyki tworzenia krétkich
form wideo - rolek na Instagramie i TikToku — na przyktadzie materiatéw
przygotowanych przez Teatr Wybrzeze i Teatr Horzycy. Zalezato nam, aby pokazag,
jak wazna jest Swiadoma praca z formgq, narracjq, bohaterem, a takze dopasowanie
do grupy odbiorcéw i dbato$€ o dostepnos¢ tresci.

FORMA to szkielet kazdej rolki.

To nie tylko pionowy format i kilkudziesigciosekundowa diugos¢. To réwniez
montazowy szablon (np. intro — kulminacja — CTA), rytm cieé (szybkie dla dynamiki,
wolne dla refleks;ji), spos6b podania tresci (tekst, voice-over, gest) i powtarzalny
rytm, ktéry przyzwyczaja widza - jak refren w piosence.

Forma moze by¢ wyrazista, charakterystyczna, a nawet zapetlona — w koficu
platformy jak Instagram czy TikTok automatycznie odtwarzajq rolki w petli. To daje
twércom mozliwo$€ budowania efektu ,ciggtego oglgdania” — wystarczy zakoficzyé
klip tak, by jego koniec zapraszat do poczgtku.

NARRACJA to dusza wideo.

Niezaleznie od dtugosci, dobra rolka to miniaturowa opowies¢ prowadzona przez
jedng emocje — miech, wzruszenie, ekscytacje. Wazna jest muzyka: wzmachia
nastrdj lub celowo z nim kontrastuje. Tempo, pauzy i przejécia budujg napigcie.
Narracja nie musi by¢ opowiedziana stowami — moze by¢ przekazana gestem,
ruchem, spojrzeniem. Kluczowe jest, by prowadzita widza od ,aha” do ,wow” — albo
zostawiata go z emocjq, ktéra zacheca do kolejnego kliknigcia.
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BOHATER to punkt emocjonalnego skupienia.

Nie musi to by¢ profesjonalny aktor. Bohaterem moze by¢ tworca, widz, zwierze,
grupa ludzi czy nawet osoba z zaplecza technicznego teatru. Wazne, by wzbudzat
sympatig i budowat relacje — wystarczy jedno spojrzenie w kamere, uSmiech, kilka
stéw. Dobry short to czesto po prostu celne spojrzenie w konkretne oczy — i pytanie:
.Czy ja jestem w centrum tej historii?”

CEL to pytanie: po co to wideo powstato?

Czy ma zaintrygowac? Sprzedac bilet? Opowiedzie¢ o wartosciach instytucji?
Zbudowa¢ wigz z widzem? Dobrze skonstruowana rolka zawsze niesie konkretny
komunikat, ktéry dziata — Swiadomie lub podskérnie.

DOSTEPNOSC to dbatosé o to, by tresé byta zrozumiata dla jak najszerszej grupy.
Pamigtajmy, ze nie kazdy widzi, styszy czy czyta w ten sam sposéb. Napisy, jasny
przekaz wizualny, odpowiednie kontrasty, czytelne tempo — to wszystko wptywa na
odbidr i inkluzywnos§¢ materiatu.

GRUPA ODBIORCOW powinna byé jasno okreslona juz na etapie pomystu.

Inaczej montujemy dla miodej, internetowej widowni (szybkie ciecia, memiczny styl,
trendy dzwieki), a inaczej dla widzéw teatru, rodzicéw czy srodowisk eksperckich
(spokojniejszy rytm, wywazona tresg, storytelling). Styl, tempo, jezyk i muzyka
powinny by¢ zsynchronizowane z tym, kto ma nas obejrze€.

NARZEDZIOWNIK
Gdzie tworzy¢ napisy?

1. CapCut, VN Editor, InShot

To narzedzie zapewnia najlepszy balans miedzy automatycznym a recznym
dodawaniem napiséw. Umozliwia edycje stylu, koloru, potozenia i animacji, a takze
pozwala w prosty sposdb tworzy€ napisy, ktére dynamicznie pojawiajq sig stowo po
stowie. Dodatkowo daje petnqg kontrole nad czasem wys$wietlania kazdego tekstu.

2. YouTube Studio

Platforma automatycznie generuje napisy, ktére nastepnie mozna recznie edytowac
i poprawiaé. Umozliwia réwniez eksport napiséw, na przyktad w formacie .srt. Co
wigcej, tworzenie napiséw bezposrednio w YouTube pozwala na ich automatyczne
ttumaczenie na wiele jezykow.

3. TurboScribe

TurboScribe automatycznie transkrybuje nagrania audio i wideo, a nastepnie
pozwala recznie edytowac transkrypcje i poprawia¢ ewentualne btedy Al. Obstuguje
wiele jezykdéw i umozliwia eksport plikéw w réznych formatach, takich jak .txt, .srt czy
.docx. Dziata w chmurze, dzigki czemu nie wymaga instalacji programu na
komputerze i zapewnia szybkie przetwarzanie. W wersji darmowej oferuje trzy
transkrypcje dziennie.
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Uwaga - napisy rozszerzone!

Napisy rozszerzone to bardziej rozbudowana wersja klasycznych napiséw. Zawierajq
informacje o dzwigkach w tle, takich jak ,[muzyka jazzowa]” czy ,[$miech
publicznosci]”, a takze opisujq ton gtosu, emocije i pauzy, na przyktad ,[szeptem]” lub
.[gniewnie]". Dzigki temu stanowiq petnowartosciowy opis sytuaciji audiowizualnej
dla oséb niestyszqcych i Gtuchych. Nie sq potrzebne w kazdej rolce, ale sq
szczegdlnie wazne w przypadku storytellingu, spektakli online, dialogdw i traileréw.
WAZNE: Dodawaj je recznie lub edytuj automat — nie polegaj $lepo na Al. Zadbaj o
synchronizacje z mowgq [ rytmem muzyki. Uzywaj czytelnego fontu, kontrastujgcego
z ttem. Pamietaj, ze 90% ludzi oglgda shorty na telefonie — czytelno$¢€ > styléwka.
Stosuj podziat na sensowne frazy, nie ciqgi zdah.

ROLKOWY GADZETOWNIK:

¢ Maty statyw z gietkimi nézkami

e Uchwyt na telefon do statywu

o Statyw duzy (jak do aparatu)

e Mata lampka LED

¢ Miejsce na przesytanie rolek od zespotu
e Maty rzep albo przyssawka do telefonu
¢ Drugie urzgdzenie do nagrywania z innej perspektywy
e Powerbank i dysk na filmiki

o Mikrofon (krawatowy lub mini shotgun)
 Sciereczki do obiektywu

¢ Funkcja klonowania ekranu

e Organizer na kable i tadowarki

Mateusz Dgbrowski, Teatr Wybrzeze w Gdansku,
Ada sanger, Teatr im. Wilama Horzycy w Toruniu

» K
»
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Promocja
festiwalu - tipy,
triki i trudnosci

Praktyki Festiwalu
Szekspirowskiego
(Gdanski Teatr
Szekspirowski)

i Miedzynarodowego
Festiwalu Teatralnego
Kontakt (Teatr im. Wilama
Horzycy w Toruniu)

1. Plan dziatai i harmonogram
promocji

Harmonogram promoc;ji rézni sie

w zaleznoéci od sposobu
programowania festiwalu. Inaczej
wyglgda w przypadku festiwali
konkursowych, a inaczej w przeglqgdach
najciekawszych spektakli sezonu.

Festiwal Szekspirowski

e Festiwal poza programem
zagranicznym opiera sig na trzech
konkursach: o Ztotego Yoricka
(najlepsze polskie spektakle sezonu),
SzekspirOFF (dla grup
pozainstytucjonalnych) oraz Nowy
Yorick (dla miodych rezyseréw).

e W grudniu ogtaszane sq nabory do
konkurséw. Wyniki SzekspirOFF
publikowane sq w lutym, a Nowego
Yoricka w marcu.

¢ Wyniki konkursu o Ztotego Yoricka

e ipetny program ogtaszane sq na
przetomie maja i czerwca, po
zakohczeniu sezonu.

¢ Konferencja prasowa odbywa sig na
poczgtku lipca.

prelegentka*

Teatr im.
Wilama Horzycy
w Toruniu

Festiwal Kontakt

¢ Date kolejnej edycji ogtasza sie
podczas gali zamkniecia.

¢ Wydarzenie na Facebooku tworzone
jest okoto czterech miesigcy przed
festiwalem.

e Program i termin sprzedazy biletow
ogtaszane sq na konferenciji
prasowej okoto 2,5 miesigca przed
rozpoczeciem.

¢ Sprzedaz biletdw rozpoczyna sig 6-7
tygodni przed festiwalem.
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2. Patronaty i akredytacje
Festiwal Szekspirowski

» Wspdtpraca medialna obejmuje dziatania ptatne (m.in. Zwierciadto, Agora -
Wyborcza, Wysokie Obcasy, portal trojmiasto.pl) oraz redakcyjne (Teatr,
Didaskalia, Teatralny.pl, e-teatr, Radio Nowy Swiat).

e Od trzech lat funkcjonuje formularz akredytacyjny z okreSlonym terminem
zgtoszen, co roku rozszerzany o nowe pytania. W 2024 roku wprowadzono
obowiqgzek wskazania planowanych publikacji.

¢ Lliczba akredytowanych dziennikarzy: 2022 — 35, 2023 - 55, 2024 - 65.

¢ Krytycy i dziennikarze, ktérzy wywiqzujq sie z ustalen, otrzymujq noclegi i karnety.
Po festiwalu weryfikowane jest ukazanie sig publikacji.

Festiwal Kontakt

e W przesziosci celem byta duza liczba patronatédw; obecnie wspotpraca opiera sie
przede wszystkim na mediach ogélnopolskich oraz pismach/portalach
branzowych.

e Akredytacje przyjmujg rézne formy: petne karnety z noclegami, karnety bez
noclegéw, zaproszenia na pojedyncze spektakle, bilety branzowe. tgcznie
korzysta z nich kilkadziesigt oséb, m.in. krytykéw, recenzentdw i przedstawicieli
mediow.

e Tworzona jest lista zobowiqzan, aby zweryfikowa€, czy osoby akredytowane
zrealizowaty zaplanowane publikacje. Praktyka pokazuje, ze niezwykle rzadko
zdarza sig, by materiat nie powstat.

3. Wywiady i proby medialne
Festiwal Szekspirowski

e Podczas festiwalu realizowanych jest 40-50 wywiadéw.

¢ Dziennikarze majg dostgp do otwartych préb.

¢ Wprowadzono format ,Okiem krytyka” — zaproszeni krytycy publikujq recenzje tuz
po spektaklach, szczegoélnie wazne dla pokazéw offowych i konkursowych.

Festiwal Kontakt

¢ Woczesniej organizowane byly proby medialne, wymagajgce gotowych
kostiumoéw i scenografii; obecnie zastgpiono je briefingami z rezyserem i jedng
lub dwiema osobami z zespotu aktorskiego.

¢ Dziennikarze otrzymujg formularz, w ktérym wskazujq artystéw i jezyk rozmowy.
Po zebraniu zgtoszen ustalany jest jeden termin dla kazdego spektakiu oraz
miejsce wywiadow z tworcami. Dzigki temu artysci odrywajq sige od pracy tylko
raz, poswiecajgc na to ok. 20-30 minut.

¢ Teatry, uczestniczqce w festiwalu, sq proszone o przestanie 2-3 dwuminutowych
fragmentéw spektaklu do wykorzystania w formie przebitek w materiatach
radiowych i telewizyjnych.
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4. Odbiorcy i dodatkowe dziatania
Festiwal Szekspirowski

¢ Stali odbiorcy: cztonkowie Polskiego Towarzystwa Szekspirowskiego i osoby
regularnie kupujgce karnety. Dla nich organizowane sqg $niadania szekspirowskie,
spotkania po spektaklach, wyktady i dyskusje.

e Turysci, mtodzi i nowi odbiorcy: w 2024 roku powstata specjalna przestrzeh
immersyjna w centrum handlowym, po§wiecona “Burzy” Szekspira. Na ul. Dtugiej
w Gdansku odbywajq sie¢ happeningi z fragmentami dziet Szekspira. Mtody Teatr
Szekspirowski oraz wolontariusze rozdajq zaproszenia.

e Format ,Szekspir Spoiler”: krotkie analizy spektakli przygotowane przez krytykow i
szekspirologdw, nagrywane i udostepniane publicznosci.

Festiwal Kontakt

e Staramy sie rozwijaé mtodszg publiczno$é. Nie skupiamy sie na zachecaniu do
kupowania biletéw, ale tworzymy specjalng oferte dla mtodych ludzi. Do takich
dziatan nalezq $niadaniowy DJ set przed teatrem, silent disco czy gadzet
festiwalowy w postaci brokatu. Te dwa ostatnie znalazty sie w pakiecie z mini
karnetem na 3 spektakle wybrane pod kqtem zainteresowan mtodego pokolenia.

e Pracujemy nad tym, by festiwalowe tresci byty jak najbardziej dostepne.
Przygotowujemy informacje o programie i spektaklach, audiowstepy oraz krétkie
nagrania gtosowe naszych konsultantéw wprowadzajgce w dany tytut
(#KontaktWpigutce). Kazde z tych dziatah ma minimum jedng dodatkowq
sciezke dostepu: np. do nagran gtosowych dotgczane sq napisy (na YouTube)
lub plik z transkrypcjq nagrania na stronie.

Paulina Popiét, Gdanski Teatr Szekspirowski
Marta Wudarska, Teatr im. Wilama Horzycy



https://www.youtube.com/hashtag/kontaktwpigu%C5%82ce
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PARTNEREM WYDARZENIA JEST WOJEWODZTWO KUJAWSKO-POMORSKIE

ZREALIZOWANO W RAMACH STYPENDIUM MINISTRA KULTURY | DZIEDZICTWA NARODOWEGO

> Ministerstwo Kultury

Zrealizowano w ramach stypendium wToruniu

Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego
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